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鳥取県大山町（だいせんちょう）
日本一人口の少ない鳥取県（55万人）。 
中国地方最高峰・大山の麓に広がる町。 
過疎化が進み、人口は１５５００人。 
若者の半数が進学や就職で町を出る。 
観光や農業も低迷し、田舎の課題が集積。 

大山(1709m)

日本海（0m）

町のケーブルテレ
ビを立て直してほ

しい…



  
 大山町営CATV 
 大山チャンネル 
・2007年、難視聴エリア解消に向け開局 
・月３回  30分の自主制作番組を放送 
・議会中継、行政情報、地域ニュース 
・4400世帯加入／5400世帯 
・行政運営の広報番組としてスタート 



①見ている人が、ほぼいない 
②存在を知らない人も多い 
③つまらないイメージが定着 
④維持するために多額の税金

やめたらいいのに・・・



鳥取大山オフィス開設  2015年  
  大山町と連携協定 
「CATVを活用した地域活性化」

・東京から２名移住 
・地元採用２名



地方進出の背景

◇  テレビ局からの依存体質の脱却

◇  新規事業による売上増＆顧客獲得

◇  全国展開を⾒据えたビジネスモデル構築

◇  都会では難しい若⼿社員の⼈材育成


◇「映像×社会課題解決」による企業価値向上



テレビの新たな可能性とニーズ



自治体地域住民 CATV
地域課題の解決 
持続可能な社会 

幸せで楽しい 
豊かな日常

理想ではなく実現するには？

視聴者が増加 
企業価値向上



大山町が運営するケーブルテレビ「大山チャンネル」
７割の世帯で視聴可能。月３本３０分の番組を放送。

　テレビを使って大山町を活性化 

  全員主役の超住民参加型テレビ

大山町の魅力 ③
地域をベースに
クリエイティブに働く・遊ぶ若者が多い

「超住民参加型テレビ」
⾒ていない、興味ないとは⾔いにくい大山町が運営するケーブルテレビ「大山チャンネル」
７割の世帯で視聴可能。月３本３０分の番組を放送。



コメンテーター

司会者
（主婦や農家）

レポーター
（ブロッコリー農家）

こどもレポーター



ナレーター
（コンビニ店員）

ドローン
（配送工場）

ナレーター
（会社事務）

大道具
（空港職員）

ディレクター
（中学生）

レポーター
（おばあちゃん）



ナレーターだけで

30人以上
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（スタッフ４人）

レポーター、ナレーター

司会、出演者、ゲスト

撮影、音楽、美術、CG

放送作家、リサーチ、企画づくり

地域住⺠（⼈⼝16,000）
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小学生100人が、町の美味しいものを食べ尽くす番組



「若いモンには負けんわい！歳取人」住民ドキュメント「16000の夢」



見ないわけにはいかない 
ご近所トークバラエティ



地上波TV　      10％    　   10人に1人が見る番組　　 　　 

YOUTUBE　   100万人　  100人に1人が見る動画 

田舎CATV     多くの住民     地域の半数以上が見る？ 

　　

一部の世代、コアな層狙いは、成り立たない 
こどもから高齢者まで「みんな」が見る番組

 目標  視聴者全体に対する割合

CATVの 
難しさ



住民トークバラエティ「課題解決!? その手があったか」



お母さんチームが企画
お助け戦隊！テゴスンジャー



積極的で意識⾼いリーダー系住⺠

ワクワク楽しい⼤好きウェーイ系住⺠

普段は⽬⽴たないじゃない系住⺠
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 ⼩学⽣から若者、７０代の⾼齢者まで８０⼈が在籍

 映像制作のノウハウや裏側を実践的に学ぶ      



お助け戦隊「テゴスンジャー」



お母さん・保育士が企画演出。
ピアノ講師が楽曲を作るなど、総勢３０名で制作



大山テレビ部上映祭

　　　　　　　　　時間と興味を共有する人たち 
  　　　　　　　　　　 　地域・年齢・肩書・属性は関係ない 
                              　　　組織のような序列、体制、ルールなし 

　　 　　　　　　　  

コミニティ







番組の企画が「新聞・ニュース」に



新しい形のつながりと次世代の⼈材が続々学校では⽬⽴たない若者が、テレビの内外で⼤活躍



激論！どうなる？⼤⼭町      

出演したい⼈、裏側で参加したい⼈が増加



多様な人が、たくさん参加することで面白くなる。
自分が投稿したものは、多くの人に見てほしい。SNS



3852⼈／15300⼈



0

20

40

60

80

2016年 2021年

某
公
共
放
送

51%

59%

85%

番組満足度

大山町が運営するケーブルテレビ「大山チャンネル」
７割の世帯で視聴可能。月３本３０分の番組を放送。65%
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・廃部寸前の部活の部員が３倍に。 

・入りにくい飲食店が、連日満席に。 

・地域の課題をみんなで考える機会に。 

・スマホと違い家族で見る→ 家族団欒 

・不登校、ひきこもりの若者がテレビで社会復帰 

・テレビ部の活動をPRし、難関高校に推薦合格

町のテレビのチカラ



テレビの力で 
人がつながり 
町が変わる。 



  超住民参加型TV 
  大山チャンネルが 
  大切にしている事



つぶやきを、カタチに。



花婿募集！？ ムコとり女子会議

こんな田舎に 
　婿に来てもらうのは 

キツイ

街コン→結婚



「すぐに来る人」を遠ざける覚悟も・・・地域に迷惑をかけたヤンキーたちの今を追う特集企画

俺たちは 
何やっても 
信用されない

社会課題解決の 
合同会社を起業



「すぐに来る人」を遠ざける覚悟も・・・

カフェとか 
やってみたい

カフェカフェいう女子！料理対決！ 料理学校に通い 
開業準備中



安心をデザイン



カレーが先か
具材が先か？

Q、多様で大勢の人を巻き込むには？

常連だらけの
スナック

不良性と
不完全さ

「遠い⼈」から

声をかけるはNG



Q, いいコミニティ・いいつながりを育むコツ

数を追わない コンプレックス ダンゴムシ基準不良性と

不完全さ



これからの
テレビ

テレビを媒介に、人と人がつながり
テレビの外側に「物語」を生み出す時代？



⼤⼭チャンネル
YOUTUBEで視聴できます。



Works :プロモーション企画・制作

⾃治体プロモーション動画 企業プロモーション

NHK・⺠放番組制作 Web CM制作
インバウンドPR動画JR西日本×ロードムービー

鳥取県ワーケーションPR動画

サントリー×学習教材

フジテレビのめざましTV 

NHK-WORLD

鳥取県の魅力を全国に発信する映像制作



CATVディレクター実践研修　　

◇大山チャンネルのディレクターとして 
　2週間～１ヶ月の実践研修 

◇対象は、ディレクター（2年目以上） 

◇住民を巻き込む番組の作り方、 
　取材・構成・撮影・編集を学べる。 

◇今年度は、研修費は無料 
　滞在費・交通費は自己負担 

杵築どーんとテレビ（大分県） 
２週間滞在・VTRを２本担当

ディレクターが過去に制作した番組を見て 
改善点やアドバイスも！


